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RAPPORT FOR ANDRA KVARTALET 2025

ROBUST EBITA-MARGINAL OCH ETT STARKT KASSAFLODE PA EN UTMANANDE MARKNAD

ANDRA KVARTALET 2025

Nettoomsattningen uppgick till 6 269 Mkr (7 662), vilket &r en minskning med -18%. Den organiska tillvaxten var -=11%.
Rorelseresultatet (EBITA) fére jamforelsestérande poster uppgick till 877 Mkr (1 069), motsvarande en marginal pa
14,0% (14,0%).

Rérelseresultatet (EBIT) uppgick till 743 Mkr (903), motsvarande en marginal pa 11,9% (11,8%).

Periodens resultat uppgick till 348 Mkr (443).

Resultatet per aktie uppgick till1,09 kr (1,39). Det justerade resultatet per aktie uppgick till 1,38 kr (1,76).

Fritt kassaflode uppgick till 1 302 Mkr (1 395) i kvartalet. Kassaflodet uppgick till 392 Mkr (990).

VD HAR ORDET

“Dometic levererade en robust tvasiffrig EBITA1-marginal och ett starkt kassafléde under det andra kvartalet, trots en mer
oséaker makroekonomisk miljo till foljd av den pagaende globala handelskonflikten.

Nettoomsattningen under kvartalet uppgick till 6 269 Mkr (7 662) och den organiska nettoomséattningen minskade med 11
procent. Intékterna inom férséljningskanalen Service & Aftermarket hamnade under férvantningarna for kvartalet och
uppvisade en organisk nedgang med 12 procent jamfort med ett relativt starkt kvartal forra aret. En storre ekonomisk oro
bland slutkonsumenterna har lett till en mer avvaktande installning till utbyten och uppgraderingar, vilket gor att
aterforséljarna fortsatter att vara forsiktiga med sina lagernivaer och detta fordréjer den gradvisa aterhdmtning som vi hade
forvantat oss att se. Den organiska nettoomsattningen for forsaljningskanalen Distribution minskade med 7 procent, bland
annat pa grund av generellt daligt vader i USA under kvartalet och ett tillfalligt produktionsstopp i var mobile cooling-
anlaggning i USA. Vi uppskattar att ungefar halften av nedgangen under kvartalet kan tillskrivas produktionsstoppet. OEM-
forsaljningskanalen uppvisade en minskning av den organiska nettoomséattningen med 14 procent, vilket var i linje med
férvantningarna. Vi har dock noterat en organisk nettoomsattningstillvaxt inom OEM-férséljningskanalen for Land Vehicles
Americas under tva kvartal i rad.

EBITA-marginalen uppgick till 14,0 procent (14,0), vilket ar i niva med det andra kvartalet férra aret. Trots en lagre
nettoomsattning har de besparingar som genererats av det pagaende Globala omstruktureringsprogrammet i kombination
med andra kostnadsbegransande atgarder haft en positiv paverkan pa var Idnsamhet. Forbattringar av EBITA-marginalen
marks framfor allt inom segmenten Land Vehicles och Mobile Cooling Solutions, dér vi sdg 6kade EBITA-marginaler jamfort
med foéregaende ar. Inom segmentet Land Vehicles star EMEA och Americas fér marginalférbattringarna medan APAC
fortsatter att uppvisa hdga marginaler men pa en lagre niva éan under forra aret. Segmentet Marine uppvisar en robust EBITA-
marginal, men den &ar lagre &n forra aret till foljd av en lagre nettoomsattning.

Det fria kassaflodet var fortsatt starkt pa 1 302 Mkr (1 395), framfor allt tack vare forbéattringar rérande rorelsekapitalet.
Nettoskulden i férhallande till EBITDA var oférédndrad pa 3,3x och 6kade pa arsbasis med 0,4x pa grund av en svagare
utveckling av EBITDA, vilket delvis kompenserades av fritt kassafléde och valutaeffekter. Vi har ett fortsatt starkt fokus pa
lonsamhet och kassaflode inom koncernen och star fast vid vart mal att uppna en nettoskuld i forhallande till EBITDA pa
omkring 2,5x. Pa grund av den radande makroekonomiska osékerheten ar det svart att bedéma nar vi kan na detta mal.

Dometics forandringsresa fortsatter med positiva resultat. Vi har tagit betydande steg i arbetet for att skifta fokus fran en
regionbaserad strategi till en global produktbaserad strategi. Vi fortsatter att investera i produktinnovation och séljkapacitet
inom vara strategiska tillvaxtomraden. Produktinnovationsindexet uppnadde 22 procent under kvartalet, vilket ar en
forbattring fran 19 procent forra aret och visar pa fortsatta framsteg mot vart mal pa 25 procent. Under kvartalet lanserade vi
Dometic Recon-serien, vart innovativa stapelbara kylboxsystem i premiumklassen, som stérker var Mobile Cooling Solutions-
portfolj. Tillsammans med var batstabilisator Gyro Stabilizer, som lanserades tidigare i &r inom segmentet Marine, fortsatter vi
att tillhandahalla innovativa I6sningar inom flera olika marknadssegment. Bada produktlanseringarna har fatt ett mycket
positivt mottagande enligt den tidiga aterkopplingen fran kunderna.

Vi har noterat en avvaktande efterfrdgan under det andra kvartalet, bland annat till féljd av den pagaende globala
handelskonflikten. Med ungeféar halften av koncernens nettoomséttning i USA ar vi exponerade for tullar, i hogre grad genom
deras paverkan pa konsumenternas instéllning &n genom direkta tullkostnader. VVar exponering ar begrénsad eftersom 85
procent av var forséljning i USA kommer fran produkter som tillverkas i USA eller som tillverkas och kdps in i Mexiko och
Kanada med ett betydande skydd enligt det befintliga nordamerikanska frihandelsavtalet (USMCA). Vi har agerat snabbt
genom att infora tilldggsavgifter for att kompensera for eventuella negativa kostnadseffekter och ser dver var leveranskedja
for att minimera effekterna framdver. Med tanke pa den geografiska spridningen av var tillverkning, som innefattar nio
tillverkningsanlaggningar i USA, ar vi val positionerade ur ett konkurrensperspektiv.

De langsiktiga trenderna inom Mobile Living forblir starka. Det ar dock svart att forutsdga hur den rddande makroekonomiska
situationen och den ekonomiska oron bland slutkonsumenterna kommer att paverka verksamheten pa kort sikt. Vi fokuserar
pa effektivitet i verksamheten for att kunna anpassa oss till den kortsiktiga marknadsutvecklingen, vilket kommer att gynna
oss och ytterligare forbattra vara marginaler nar vi uppnar nettoomsattningstillvéxt. Under normala omsténdigheter och med
nuvarande visibilitet i fraga om lagernivaerna skulle vi kunna foérvénta oss att se en gradvis aterhamtning av efterfragan via
forsaljningskanalerna Distribution och Service & Aftermarket. Samtidigt som det &r fortsatt svart att forutse
efterfragemdnstren under de kommande kvartalen uppmuntras vi av en stabilisering av orderingdngen. Framdver kommer
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jamforelsetalen att bli mer gynnsamma och vi forvantar oss att bade nya produktlanseringar och vart
omstruktureringsprogram kommer att fortsatta att bidra pa ett positivt satt.

Vi kommer att fortsatta att uthalligt genomféra var strategiska agenda. Omstruktureringsprogrammet I6per pa som planerat,
vilket ger Dometic en utmérkt position for att na bolagets mal och samtidigt tillhandahalla tjanster och produkter av hogsta
kvalitet till vara kunder.”

Juan Vargues, VD och Koncernchef

PRESENTATION AV RAPPORTEN
Analytiker och journalister ar valkomna att delta i en telefonkonferens den 15 juli 2025 kl. 10.00 (CEST), dar Juan Vargues, VD
och koncernchef, samt Stefan Fristedt, CFO, kommer att presentera rapporten och svara pa fragor.

Lank till webcasten: hitps://dometic.videosync.fi/2025-07-15-q2-2025/register

For att delta i telefonkonferensen for att stélla fragor

De som vill delta i telefonkonferensen for att stalla frdgor i samband med webcasten ar valkomna att registrera sig pa
nedanstaende lank. Efter registrering kommer du att erhalla telefonnummer och konferens id som ger access till konferensen.
Lank for registrering: https://service.flikmedia.se/teleconference/?id=5002812

Lank till webbcast och presentation finns tillgénglig pa https://www.dometicgroup.com/sv-se/investerare

Denna information ar sadan information som Dometic Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggdra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen ld&mnades, genom ovanstédende
kontaktpersons férsorg, for offentliggérande den 15 juli 2025 kl. 07:30 CEST.

FOR MER INFORMATION, KONTAKTA
Dometic Investor Relations
Email: ir@dometicgroup.com

OM DOMETIC

Dometic ar ett globalt tech-friluftsbolag med en malsattning att underlatta ett mobilt liv: "Make mobile living easy”. Genom att anvénda var starka kompetens inom kylning,
uppvarmning, energi & elektronik, mobilitet och utrymmesoptimering ger vi fler manniskor méjlighet att uppleva naturen och férstarker deras kénsla av frihet utomhus. Vi
uppnar detta genom att skapa smarta, hallbara och palitliga produkter med enastaende design. Miljontals manniskor runt om i varlden anvéander vara produkter nér de
campar och utforskar naturen med sina bilar, husbilar eller batar. Vart utbud av erbjudanden inkluderar installerade produkter i landbaserade fordon samt i batar, saval
som fristdende produkter som anvands av friluftsentusiaster. Vi sysselsatter cirka 7,000 personer globalt och saljer vara produkter i mer an 100 lander. For aret 2024
rapporterade vi en nettoomsattning pa SEK 25 miljarder (USD 2,3 miljarder) och har huvudkontoret i Stockholm, Sverige.


https://dometic.videosync.fi/2025-07-15-q2-2025/register
https://service.flikmedia.se/teleconference/?id=5002812
https://www.dometicgroup.com/sv-se/investerare
mailto:ir@dometicgroup.com

